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Description de l’enquête

• Objectifs - Les questions suivantes sont en point de mire:
• Quelle est la notoriété de la marque ou du label Swiss Wine?
• Quelle est la perception du vin suisse?

• Échantillon: 2005 personnes, réparties selon les zones REMP, 4 groupes d’âge et le sexe

• Période: Du mardi 16 mai au lundi 22 mai 2023

• Pour la comparaison dans le temps, les données d’une enquête omnibus en ligne d’intervista ont 
été utilisées. L’enquête a été réalisée du 4 au 11 mai 2017.

2



Suisse. Naturellement.

Notoriété

3



Suisse. Naturellement.

Notoriété non-assistée du logo Swiss Wine 

Connaissez-vous ce logo?
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16%
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Notoriété non-assistée du logo Swiss Wine 

À votre avis, à quelle entreprise/organisation appartient ce logo?
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4% B
2%

1%

0,2%

3%

5% B

84%

0,8%

5% A

2%

1% A

3%

2%

88% A

Swiss Wine Promotion

Generali

Assurance / Banque (gén.)

Agriculture / foresterie

Autres entreprises diverses

Je reconnaîs, mais je ne peux pas l'associer, ne sais pas

Jamais vu / pas connu

2023 (2005) - A
2017 (1000) - B

Lettres majuscules: significativement plus élevé que le groupe désigné, avec niveau de confiance de 95%
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Notoriété assistée du logo Swiss Wine

Il s’agit du logo de  «Swiss Wine Promotion». Connaissez-vous ce logo et/ou cette 
organisation?
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16% 29%

44%

56%Total

Notoriété
assistée

Je connais Swiss Wine Promotion (du moins de nom) de même que son logo.

Je connais Swiss Wine Promotion (du moins de nom), mais je n’avais encore jamais vu le logo.

Je ne connais pas Swiss Wine Promotion ni le logo
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Notoriété assistée du logo Swiss Wine

Il s’agit du logo de  «Swiss Wine Promotion». Connaissez-vous ce logo et/ou cette 
organisation?
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16% B

4%

29% B

11%

56%

86% A

2023 (2005) - A

2017 (1000) - B

Je connais Swiss Wine Promotion (au minimum de nom) et le logo m'est connu
Je connais Swiss Wine Promotion (au minimum de nom), mais je n'ai jamais vu le logo
Je ne connais ni Swiss Wine Promotion ni le logo

Lettres majuscules: significativement plus élevé que le groupe désigné, avec niveau de confiance de 95%
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Images liées au vin suisse
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Images liées au vin suisse: Haute qualité

Voici quelques déclarations sur le thème du vin suisse. Dans quelle mesure êtes-vous 
d’accord avec celles-ci?
Les vigneronnes et vignerons suisses produisent des vins de grande qualité.

9Filtre: Consommation de vin une fois par an minimum (n = 1682)

21% 32% 31% 7%2%6% 4.7

Tout à fait d’accord D’accord
Plutôt d’accord Plutôt pas d’accord
Pas d’accord Pas du tout d’accord
Je ne sais pas, je ne peux pas juger

Moyenne
(max. 6)
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Images liées au vin suisse: Naturel

Voici quelques déclarations sur le thème du vin suisse. Dans quelle mesure êtes-vous 
d’accord avec celles-ci?
Les vins suisses sont naturels.

10Filtre: Consommation de vin une fois par an minimum (n = 1682)

13% 26% 35% 9% 4% 12% 4.4

Tout à fait d’accord D’accord
Plutôt d’accord Plutôt pas d’accord
Pas d’accord Pas du tout d’accord
Je ne sais pas, je ne peux pas juger

Moyenne
(max. 6)



Suisse. Naturellement.

Images liées au vin suisse: Préférence vin suisse 

Voici quelques déclarations sur le thème du vin suisse. Dans quelle mesure êtes-vous 
d’accord avec celles-ci?
Dans tous les cas, je préfère les vins suisses aux vins étrangers.

11Filtre: Consommation de vin une fois par an minimum (n = 1682)

15% 15% 20% 25% 13% 7% 5% 3.7

Tout à fait d’accord D’accord
Plutôt d’accord Plutôt pas d’accord
Pas d’accord Pas du tout d’accord
Je ne sais pas, je ne peux pas juger

Moyenne
(max. 6)
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Images liées au vin suisse: Durable

Voici quelques déclarations sur le thème du vin suisse. Dans quelle mesure êtes-vous 
d’accord avec celles-ci?
Les vins suisses sont durables.

12Filtre: Consommation de vin une fois par an minimum (n = 1682)

13% 24% 34% 9% 2% 16% 4.4

Tout à fait d’accord D’accord
Plutôt d’accord Plutôt pas d’accord
Pas d’accord Pas du tout d’accord
Je ne sais pas, je ne peux pas juger

Moyenne
(max. 6)
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Images liées au vin suisse: Facile à découvrir

Voici quelques déclarations sur le thème du vin suisse. Dans quelle mesure êtes-vous 
d’accord avec celles-ci?
Le vin suisse, je peux le découvrir facilement.

13Filtre: Consommation de vin une fois par an minimum (n = 1682)

17% 28% 33% 10% 5% 6% 4.4

Tout à fait d’accord D’accord
Plutôt d’accord Plutôt pas d’accord
Pas d’accord Pas du tout d’accord
Je ne sais pas, je ne peux pas juger

Moyenne
(max. 6)
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Images liées au vin suisse: Innovant

Voici quelques déclarations sur le thème du vin suisse. Dans quelle mesure êtes-vous 
d’accord avec celles-ci?
Les vignerons et vigneronnes suisses sont innovants.

14Filtre: Consommation de vin une fois par an minimum (n = 1682)

15% 26% 31% 11% 3% 13% 4.4

Tout à fait d’accord D’accord
Plutôt d’accord Plutôt pas d’accord
Pas d’accord Pas du tout d’accord
Je ne sais pas, je ne peux pas juger

Moyenne
(max. 6)
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